Ghid de comunicare si aplicare
a identitatii vizuale

pentru beneficiarii programelor de finantare derulate de Centrul de Proiecte,
din sume de la bugetul local al Municipiului Timisoara



Felicitari pentru obtinerea finantarii! Ea provine direct din bugetul Timisoarei, ceea
ce inseamna ca taxele locuitorilor se intorc in comunitate, prin impactul pozitiv al
proiectului pe care il derulati.

Din responsabilitate fata de timisoreni, materialele de comunicare ale proiectului
trebuie sa cuprinda insemnele sursei de finantare descrise in acest ghid, in
conformitate cu prevederile Ghidului solicitantului si ale Contractului de finantare
pe care |-ati semnat.

In acest ghid gasiti indicatii despre felul in

care veti comunica faptul ca beneficiati de o
finantare nerambursabila acordata de Municipiul
Timisoara, prin Centrul de Proiecte.

vizuale atrage diminuarea finantarii acordate cu un procent de 2% respectiv 5%, la care se vor adauga penalitati de intarziere de 0,01%

n Conform Art. 16. alineat (1) si (2) din Contractul de finantare (Anexa 12), nerespectarea regulilor de comunicare si aplicare a identitatii
pe zi aplicate la sumele respective pana la data recuperarii lor, precum si dobanda legala, calculata in conditiile legii.
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Comunicarea cu Centrul de Proiecte

In baza contractului de finantare pe care I-ati semnat cu Centrul de Proiecte, va invitdm s& pastram o buna
comunicare pe tot parcursul derularii proiectului finantat. Astfel, vom putea monitoriza corect implementarea
proiectului finantat din bani publici si vom putea sa va sprijinim in comunicarea proiectului.
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In max. 10 zile de la solicitarea
Centrului de Proiecte, pe durata
proiectului finantat

Pe parcursul derularii proiectului finantat, echipa
Centrului de Proiecte va poate solicita, prin e-mail,
informatii despre proiect si calendarul evenimentelor
sau activitatilor incluse in acesta. Solicitarile pot
include texte descriptive, materiale vizuale necesare
comunicarii si promovarii proiectului, data, ora si
spatiul de desfasurare, link-uri si alte detalii relevante.
Aceste informatii vor fi utilizate atat in comunicarea
publica, cat si in scopuri de monitorizare.
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(. Centrul de Proiecte al Municipiului Timisoara

Cu min. 10 zile inhainte de
evenimentele din cadrul
proiectului finantat

Completati formularul cu informatii despre
evenimentul sau activitatea cu beneficiari, pentru
ca acestea sa poata fi incluse in calendarul de
evenimente de pe site-ul Centrului de Proiecte al
Municipiului Timisoara. Obligatia se aplica pentru
fiecare eveniment sau activitate specifica adresata
publicului beneficiar final.

promovarii publice, inclusiv afise, bannere, vizualuri pentru
social media si materiale tiparite, inainte de publicare la
adresa comunicare@centruldeproiecte.ro

n Transmiteti spre aprobare materialele vizuale destinate

La max. 7 zile dupa
evenimentele din cadrul
proiectului finantat

Trimiteti la adresa comunicare@centruldeproiecte.ro
minimum 10 fotografii reprezentative, fara insemne
grafice (logo-uri etc.), compatibile cu publicarea
online si tiparita. Recomandam ca descrierea fiecarei
fotografii sa includa creditul foto.



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfDqPmpDBPopPed32KvrDxpNIGxaChSlOZ8KZ6iWMcfXtdwbQ/closedform
https://centruldeproiecte.ro/calendar/
https://centruldeproiecte.ro/calendar/

Utilizarea logo-ului

Veti utiliza urmatorul logo:

e

Finantat de

@® | Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte
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Veti utiliza logo-ul in:

Mediul digital

Website-ul organizatiei; comunicare si publicitate
online: social media, afise/bannere/billboard-uri
digitale, infografice; proiectii, prezentari, filme,
reclame media etc.

Tiparituri

Afise, bannere, billboard-uri, brosuri, flyere, rollup-uri,
publicatii, bilete si bratari de acces, invitatii, grafica pe
mijloace de transport si alte materiale de promovare.




Culoare

Logo-ul trebuie sa fie reprodus in negru, pe un fond alb sau de culoare deschisa,
sau alb, pe un fond negru sau de culoare inchisa.

prin Centrul de Proiecte

Finantat de Finantat de
(. Municipiul Timisoara (‘ Municipiul Timisoara

prin Centrul de Proiecte

Varianta negru poate fi reprodusa in transparenta in intervalul 80-100% negru. Varianta alb nu poate fi reprodusa in transparenta. Albul este definit fie de o

In tipar poate fi folosita fie varianta K: 80-100% sau rich black. In mediul digital valoare absoluta (RGB: 255/255/255) in mediul digital, fie de culoarea hartiei in
pot fi folosite si griuri foarte inchise, atata timp cat luminozitatea nu scade sub tipar.

echivalentul unei valori RGB: 40/40/40.
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Zona de excludere si dimensiune minima

Zona de excludere (demarcata cu roz) este un spatiu minim de siguranta unde nu
sunt permise alte insemne grafice: logo-uri, fotografii, elemente grafice, texte etc.

e
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Format Inaltimea minima logo-ului
Outdoor (banner, billboard, mesh etc) 300mm
>A0* 150mm
AO-AT 20mm
A3-A4 15mm
<AS 10mm

Pentru tiparituri, dimensiunea minima permisa a logo-ului, raportata la inaltimea
acestuia, este diferita in functie de context. Pentru materiale de dimensiuni foarte
mari (banner outdoor, billboard etc.) limita este de 150mm. Pe formatele de afise
si alte materiale tiparite AO sau mai mici, aceasta variaza intre 18mm si 10mm. Vezi
tabelul de mai sus pentru detalii.




Scalare si pozitionare

Scalati logo-ul Centrului de Proiecte la o inaltime minima de 3:5 in raport cu logo-
urile pe format vertical, patrat sau cerc si o inaltime minima de 1:11in raport cu
logo-urile pe format orizontal.

Finantat de
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Plasati intotdeauna logo-ul in coltul din stanga sus al oricarui material. Logo-urile altor parteneri
si sponsori pot fi plasate in partea de jos a materialului sau in coltul din dreapta sus.
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Versiuni ale logo-ului

Optional, in situatia in care evenimentul din proiectul finantat este comunicat
exclusiv intr-o limba straina, aveti posibilitatea de a folosi logo-ul in limba engleza
inclus in pachet:

Funded by the
@ | City of Timisoara

Center for Projects

Ghid de comunicare si aplicare a identitatii vizuale

(. Centrul de Proiecte al Municipiului Timisoara

Pentru fiecare eveniment din proiectul finantat care se desfasoara intr-unul din
Spatiile pentru comunitate, veti folosi exclusiv aceasta varianta a logo-ului pe

materialele de comunicare:

Finantat de

Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte



https://centruldeproiecte.ro/spatii/

Versiuni ale logo-ului

Pentru fiecare eveniment din proiectul finantat care se desfasoara intr-unul din
cinematografele administrate de Centrul de Proiecte, veti folosi logo-ul Centrului

de Proiecte, urmat de logo-ul cinematografului.

Finantat de

Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte

Finantat de

Municipiul Timisoara
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CINEMA
TIMIS

CINEMA
VICTORIA

Timisoara

e

e

Finantat de

Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte

CINEMA
STUDIO

Timisoara

Finantat de

Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte

@ CINEMA
W JOHNNY

Freidorf



https://cinema-timisoara.ro

Ry

Logo-ul in varianta animata

Optional, pentru materialele video, puteti folosi varianta animata a logo-ului. Pozitionati logo-ul animat singular
pe ecran si centrat pe format. Lasati fisierul sa ruleze pe durata completa a acestuia (6 secunde) si nu
interveniti cu efecte de tranzitie.

Exemple de pozitionare in functie de format:

Finantat de Finantat de Finantat de
(o Municipiul Timisoara (Q Municipiul Timisoara @ | Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte - - ]
prin Centrul de Proiecte prin Centrul de Proiecte
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Mentionarea finantatorului

Veti mentiona sursa finantarii folosind sintagma:

Finantat de Municipiul
Timisoara prin Centrul de
Proiecte.

Pentru fiecare eveniment din proiectul finantat
care se desfasoara intr-unul din cinematografele
administrate de Centrul de Proiecte sau in
Spatiile pentru comunitate, veti folosi sintagma:

Finantat si organizat in parteneriat cu
Municipiul Timisoara prin Centrul de
Proiecte.
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Daca proiectul finantat este comunicat exclusiv
intr-o limba straina, veti folosi sintagma:

Funded by the City of
Timisoara through the
Center for Projects.

Pentru fiecare eveniment din proiectul finantat
care se desfasoara intr-unul din cinematografele
administrate de Centrul de Proiecte sau in
Spatiile pentru comunitate si este comunicat
exclusiv intr-o limba straina, veti folosi sintagma:

Funded and organized in partnership
with the City of Timisoara through the
Center for Projects.

Veti mentiona finantatorul:

In toate discursurile publice la evenimentele cuprinse
in program; in in toate interviurile si aparitiile in presa:
televiziune sau radio, atunci cand vorbiti despre
proiectul finantat; in spoturile radio sau TV.

IE® in scris

In corpul de text al tuturor comunicatelor si
informarilor de presa pe care le trimiteti; pe site,

la descrierea proiectului si/sau a evenimentelor
cuprinse in proiectul finantat; in toate textele de social
media (postare, eveniment de Facebook etc.) care
promoveaza proiectul finantat; in publicatiile tiparite
sau in format digital (volume, ghiduri, fise etc.).
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https://cinema-timisoara.ro
https://cinema-timisoara.ro
https://centruldeproiecte.ro/spatii/
https://cinema-timisoara.ro
https://cinema-timisoara.ro
https://centruldeproiecte.ro/spatii/

Social media

Postari Evenimente pe Facebook Stories

Mentionarea Mentionarea -
finantatorului finantatorului ag
Tag

Includeti mentiunea Finantat de Municipiul Timisoara Includeti mentiunea Finantat de Municipiul Timisoara Includeti tag la pagina Centrului de Proiecte.
prin @Centrul de Proiecte*, cu tag la pagina Centrului  prin Centrul de Proiecte.*
de Proiecte.

Facebook
@centruldeproiectetimisoara

*Pentru fiecare eveniment din proiectul finantat care se desfasoara intr-unul

din cinematografele administrare de Centrul de Proiecte sau in unul din Instagram
® Centrul de Proiecte al Municipiului Timisoara Spatiile pentru comunitate, veti folosi sintagma: Finantat si organizat in i
Ghid de comunicare si aplicare a identitatii vizuale parteneriat cu Municipiul Timisoara prin @Centrul de Proiecte. @centruldeproiecte 12



https://cinema-timisoara.ro
https://centruldeproiecte.ro/spatii/
https://www.facebook.com/centruldeproiectetimisoara
https://www.facebook.com/centruldeproiectetimisoara
https://www.instagram.com/centruldeproiecte?igsh=aHFoa3RtbjV5OTVq
https://www.instagram.com/centruldeproiecte?igsh=aHFoa3RtbjV5OTVq

Aveti intrebari legate de felul in care trebuie sa urmati aceste reguli de comunicare?
Va putem sprijini iIn comunicarea proiectului?

Va invitam sa considerati echipa Centrului de
Proiecte ca partener in comunicarea proiectului
pe care il derulati.

Scrieti-ne la comunicare@centruldeproiecte.ro
sau sunati-ne la +40 711931123




