Ghid de comunicare
sl aplicare a identitatil
Vvizuale

Programul de finantare nerambursabila (,
Mobilitati pentru profesionisti din sectorul cultural



Ghid de comunicare si aplicare a identitatii vizuale

In acest ghid gasiti indicatii despre felul in care veti
comunica faptul ca beneficiati de o finantare
herambursabila acordata de Centrul de Proiecte al
Municipiului Timisoara cu sume din bugetul local.

Eventualele materiale de comunicare si diseminare a mobilitatii vor
cuprinde insemnele grafice descrise in acest ghid, in conformitate
cu prevederile din Ghidul solicitantului si ale contractului de
finantare pe care |-ati semnat.
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Comunicarea cu Centrul de Proiecte

In baza contractului de finantare pe care I-ati semnat cu Centrul de
Proiecte, va invitam sa pastram o buna comunicare pe tot parcursul
derularii mobilitatii.
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Cu min. 10 zile

inainte de inceputul mobilitatii

Cu min. 10 zile calendaristice inainte de inceputul mobilitatii,
trimiteti-ne, la adresa comunicare@centruldeproiecte.ro, un e-mail cu
informatii despre aceasta (informatii suplimentare sau actualizate fata
de cele transmise la inscriere - scurta descriere a mobilitatii, perioada
exacta de desfasurare, link-uri utile, fotografii/grafica etc.)
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La max. 7 zile

dupa incheierea mobilitatii

Trimiteti, la adresa comunicare@centruldeproiecte.ro, minimum
10 fotografii reprezentative, fara insemne grafice (logo-uri etc.),
compatibile cu publicarea online si tiparita. In denumirea fiecarei
fotografii includeti creditul foto.
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Mentionarea finantatorului

Veti mentiona sursa finantarii folosind aceasta mentiune:

Finantat de Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte

Veti folosi aceasta mentiune:

2

Verbal

In discursuri publice, interviuri si aparitii in presa online, print,
televiziune sau radio, atunci cand vorbiti despre
mobilitate.
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In scris

In texte de social media care promoveaza mobilitatea, in publicatiile
tiparite sau in format digital etc.
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Utilizarea logo-ului

Folosirea corecta a logo-ului este o metoda eficienta de a transmite
pe cale vizuala ca beneficiati de o mobilitate acordata de Municipiul
Timisoara, prin Centrul de Proiecte.

Pe eventualele materiale pe care le veti produce pentru comunicarea
mobilitatii veti utiliza logo-ul:
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In mediul digital

Website, comunicare si publicitate online (social media, afise/bannere/
billboard-uri digitale, infografice), proiectii, prezentari, filme, reclame
media etc.

Finantat de
@ | Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte

L

Pe tiparituri

Afise, bannere, billboard-uri, brosuri, flyere, rollup-uri, caiete program,
programe, reviste, ziare, cataloage, carti si alte publicatii, bilete si
bratari de acces, invitatii si alte materiale de promovare.
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Culoare

Logo-ul trebuie sa fie reprodus in negru, pe un fond alb sau de culoare
deschisa, sau alb, pe un fond negru sau de culoare inchisa.

Finantat de Finantat de
Municipiul Timisoara @ | Municipiul Timisoara
prin Centrul de Proiecte prin Centrul de Proiecte

Varianta negru Varianta alb

Varianta negru poate fi reprodusa in transparenta in intervalul 80-100%  Varianta alb nu poate fi reprodusa in transparenta. Albul este definit
negru. In tipar poate fi folosita fie varianta K: 80-100% sau rich black. fie de o valoare absoluta (RGB: 255/255/255) in mediul digital, fie de
In mediul digital pot fi folosite si griuri foarte ihchise, atata timp cat culoarea hartiei in tipar.

luminozitatea nu scade sub echivalentul unei valori RGB: 40/40/40.

& Prin exceptie, acceptam variante color daca identitatea grafica a evenimentului e construita cu o tematica speciala de culoare si toate celelalte logo-uri prezente pe materialul grafic sunt reproduse in aceeasi
culoare. Orice exceptie trebuie sa fie aprobata de Centrului de Proiecte, in urma unei solicitari transmise la adresa comunicare@centruldeproiecte.ro.
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Zona de excludere si dimensiunea minima

Format Inaltimea minima logo-ului
>A0* 150mm
Finantat de -
m m m = m AO_A1 18mm
Municipiul Timisoara®
prin Centrul de Proiecte A3-Ad 12mm
<A>5 10mm
*Banner, billboard, mesh etc.
Zona de excludere Dimensiunea minima permisa
Zona de excludere (demarcata cu roz) este un spatiu minim de Pentru tiparituri, dimensiunea minima permisa a logo-ului, raportata la
siguranta unde nu sunt permise alte insemne grafice: logo-uri, inaltimea acestuia, este diferita in functie de context. Pentru materiale
fotografii, elemente grafice, texte etc. de dimensiuni foarte mari (banner outdoor, billboard etc.) limita este de

150mm. Pe formatele de afise si alte materiale tiparite AO sau mai mici,
aceasta variaza intre 18mm si 10mm. Vezi tabelul de mai sus pentru
detalii.

& In mediul digital, lizibilitatea logo-ului trebuie p&strata prin raportarea optima la suprafata ecranului si tindnd cont de caracteristicile tehnice (densitate de pixeli, timp de afisare etc.) si distanta minima de citire.
Daca dimensiunea sau formatul materialului nu permit reproducerea logo-ului, puteti folosi mentionarea finantatorului ca text.
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Social Media

Postari

Mentionarea
finantatorului

Tag

Includeti mentiunea Finantat de Municipiul
Timisoara prin @Centrul de Proiecte, cu tag
la pagina Centrului de Proiecte.

Facebook
@centruldeproiectetimisoara

Evenimente pe Facebook

Mentionarea
finantatorului

Includeti mentiunea Finantat de Municipiul
Timisoara prin Centrul de Proiecte.

Instagram
@centruldeproiecte

Stories

Tag

Includeti tag la pagina Centrului de Proiecte.


https://www.facebook.com/centruldeproiectetimisoara
https://www.facebook.com/centruldeproiectetimisoara
https://www.instagram.com/centruldeproiecte?igsh=aHFoa3RtbjV5OTVq
https://www.instagram.com/centruldeproiecte?igsh=aHFoa3RtbjV5OTVq

Aveti intrebari legate de felul in care trebuie sa urmati aceste cerinte de comunicare?
Va putem sprijini In comunicarea proiectului pe care il derulati?

Va invitam sa considerati echipa Centrului
de Proiecte ca partener in comunicarea
proiectului pe care il derulati.

Scrieti-ne la comunicare@centruldeproiecte.ro
sau sunati-ne la +40711.931.123

AP AAD.




